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KDO ZASTAVI'IH RU PRIPOMINAJICI
LEGENDARNI ,LETADLO"?

Komentdr k ¢ldnku z ¢asopisu Marketing&Media Cislo 7, 15. 2. 2010

Nenf to tak davno, co jsme si precetli v inzeratu
umisténém na ¢tvrté strané obélky Casopisu ces-
kych lékdrnikd toto sdélenf: ,Zména na trhu do-
pInkd stravy — Ledferma prebird vybrané znacky
spole¢nosti Renuto’! Poté nésledoval text, ve kte-
rém nas feditel nové ustavené Ledfermy, pan Sta-
nislav Mrazek, jenz byl také reditelem spolec¢nosti
Delpharmea, informuje: ,Z prazkumu mezi lékér-
niky vyplyva, ze vyrobky distribuované v minulosti
spolecnosti Delpharmea jsou u nich velmi dobre
zapsany.” Pan reditel oviem zapomnél dodat, ze
toto ,zapisné” stalo jiné spolecnosti 326 milionl
korun, které jim jménem Delpharmey nikdy neza-
platil. V této souvislosti pak vyznivé tragikomicky
posledni véta z jeho primé feci: Véfim, ze tyto

vyrobky pomohou zvysit trzby lékdrndm a pomo-
hou jim tim v souc¢asné ekonomické situaci.’ Déle
se ve zminované inzerci uvadi, ze Ledferma zéro-
ven znovu zahdji obchodni a marketingovou pod-
poru staronovym znackdm, mezi néz patfi zndmé
vyrobky Gel Activ, Lipoxal, Bellasin a CEM-M.
Zasvéceny by na tomto misté mohl dodat, ze
legendarni hra letadlo” mGze pokracovat... Jak
totiz plyne z nize uvedeného ¢lanku, ktery pub-
likujeme z Unorového ¢isla (a se souhlasem) ca-
sopisu Marketing and Media, praktiky hlavnich
aktérd jsou jiz dvé desetilet stale stejné. Nejdrive
naleznou mensi agentury, dajf jim dobre nastave-
né zakdazky, ze zac¢atku i néco mélo zaplati, poté je
nechaji investovat do podpory svych znacek vel-

ké penize, aby nakonec nezaplatili nic a proménili
se v jinou spole¢nost. Tak to bylo i v legendarni
he ,letadlo’, kde vsichni Ucastnici platili, ale ve
findle bral jen jeden, jenz nakonec vysublimoval
do nové struktury, kde znovu zacal. .. Provozovani
hry,letadlo” se ovsem stalo trestnym ¢inem.

Na misté je tedy otdzka, kdo zastavi tuto,hru’, ve
které je Iékamnik rukojmim nekorektniho byznysu?
Bohuzel, jak to vypada, pravo je ziejmé déravé a le-
galizovat |ze téméf vse, a dokonce to jesté inzerovat
v komorovém ¢asopise. Odpovéd na zminovanou
otazku je proto zfejmd - hru pripominajici legendar-
niletadlo” pravdépodobné nezastavi pravnici, ale
muzeme ji v této chvili zastavit jediné my lékarnicil

Komentar pfipravila odborna redakce Edukafarm

Ledferma: Ackoli sotva vznikla, ma minulost

Na trh s dopliiky stravy vstoupila nova
spole¢nost Ledferma. Pro ¢eskou eko-
nomiku, konkrétné pro ¢eské agentu-
ry a média, by to mohla byt ..radost-
na* zprava, ovSem je tu par znak,
které radost kazi. ,,Vznik podobné
spolecnosti  jsme ocekdvali,” Tikaji
byvali zaméstnanci a dodavatelé spo-
leénosti Delpharmea Nutraceuticals
(dale jen DPN), jez je od lofiského
kvétna v insolvencnim fizeni a dlu-
Zi 326 miliond, z nichz nebude podle
insolvenéniho spravee zajiSténa ani
polovina. Ledferma se totiz podoba
DPN, tak jako se DPN v roce 1995 pii
svém vzniku podobala stejnym zpi-
sobem zaniklé spole¢nosti Deleeuw

Health.
Co dodavatele mozna ceka?

wJe to minimdlné hodné zvlasmi*
fikd Jiri Svoboda, teditel agentury
Mediaedge:cia, jez je nyni druhym nej-
vétsim véritelem DPN. , Ackoli to neni
presné dohledatelné, je pravdépodob-
né, Ze za firmami stoji stejni lidé," do-
pliiuje Svoboda, jehoz agentufe DPN
dluzi 25 milioni korun. Nemuselo
k tomu dojit. ,, Védéli jsme, jakou maji
minulost, proto byly pedminkou spo-
luprdace stoprocenini predplatby. Ty
ndm ddvali aZ do zacdtku roku 2008,*
rika Jifi Svoboda a dopliuje, Ze s pod-
minkou skon¢ili v roce 2008 s tim, 7e

Stanislav Mrazek je jednim ze spolecnych
prvku nové vzniklé Ledfermy a stare a ne-
chvalné znamé DPN.

meéli dojem, e je firma Zivotaschopna.
Problémy se splacenim zaCaly ani ne
rok na to — na konci roku 2008,

DPN neméla dobrou povést u té-
mér Zadné agentury, s kterou spolu-
pracovala. Byly mezi nimi zimérné jen
malé agentury (napf. Generace, Whi-
te, Vamb, Krystal Production), aby se
jejich praktiky nerozkfikly, shoduji se
jejich byvali zaméstnanci. Jak prakti-
ky vypadaly? Firma se s agenturami
domluvila na mésiénim fee, nutila je
viak odevzdat praci za cely rok co
nejdiiv. Cim dfiv ji dodaly, tim méné
penéz dostaly. Pfi neplaceni faktur
DPN argumentovala tim, Ze price ne-
byla kvalitni, X
text Hana Novakova

Jakse firmy podobaiji?

DPN prodavala stejné znacky,
jaké ma Ledferma (napf. CEM -

M, GelActiv, Lipoxal), stejného
maji i reditele Stanislava Mrazka.
Za DPN stali, jak se shoduji jeji by-
vali zaméstnanci, dva Americaneg,
Paul Deleeuw a Miroslav Lnénicka.
Vyvoj nasvédcuje tomu, Ze stoji

i za Ledfermou, ackoli to firma po-
pira. Jejim majitelem je Platinum
River, coz je podle vyjadreni Led-
fermy spolecnost, ktera zaklada
firmy. Vsichni jeji jednatelé jed-
naji zaroven v nékolika desitkach
firem, nékteré sahaji az na Kypr,
kde sidli vlastnik DPN. Jedinou
deklarovanou osobou Ledfermy

je Stanislav Mrazek. Ten je podle
byvalych zaméstnancu i dodava-
tel0 v podnicich panu Lnénicky

a Deleeuwa bilym koném. Pravé
on podal vloni v kvétnu insol-
vencni navrh. DOvodem bylo to,
ze od bfezna nedostal vyplatu.
Véritele i zaméstnance na Upadku
spolecnosti zaujala prave rychlost.
Vétsinou pochybuji, Ze by méla
spolecnost dOvod krachovat. Podle
jednoho ze zaméstnancu, ktery si
nepral byt jmenovan, dosahovala
ro¢niho obratu az 300 milion0 K¢.
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